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Die Veranderung findet wirklich statt!

Megatrends haben Einzug in unser Leben gehalten
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Der mediale Wandel erreicht die Menschen immer schneller
So lange haben Innovationen gebraucht, um erstmals 50 Mio. Menschen zu
erreichen

Zeit in Jahren
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Quelle: Statista, 2018. Wird jéhrlich aktualisiert.
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Einzigartige Chancen in einem breiten Feld
Drei grol3e Bereiche und einige Beispielunternenmen zur lllustration

b

Kontinuierliche Eine neue digitale Welt Technologie der Zukunft
Innovationen

= Cloud-Computing = Internet der Dinge - 3D Drucken - Virtuelle Realitat
= Digitale Werbung = Big Data Klnstliche Intelligenz - Selbstfahrende
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Drei Dimensionen des Wandels und ihre Auswirkungen
auf Unternehmen
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Alternde Wachsende Bevolkerungs-
Gesellschaft Mittelschicht wachstum

Veranderter Neuer Veranderte Mehr
Konsumbedarf Wohlstand Gewohnheiten Konsum
Freizeitangebote Marken Online-Services Landwirtschaftliche

Medizinische Dienstleistungen Finanzprodukte Reisen Produktion

Gesundheits- und Gesundheits- Mehr weibliche UGSl
Pharmaprodukte ausgaben Kunden Industrialisierung

Quelle: Fidelity International. Stand: 31.01.2019
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Dimension 1: Alternde Gesellschaft




Eine Zeit des Alterns “ohne Parallelen in der
Geschichte”

Im Jahr 2050 wird jeder dritte Mensch

- Uber 65 Jahre alt sein und jeder zehnte
ww Mensch wird Uber 80 Jahre alt sein Bis 2050 wird sich die

Bevdlkerung von 65+
verdoppelt haben
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Die Welt wird “grau”

Quelle: Fidelity International, Aperioncare, Vereinte Nationen, 2018.
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Dimension 2: Wachsende Mittelschicht




Bis zum Jahr 2030 kdonnte der weltweite Konsum der
Mittelschicht um 29 Bil. USD hdher sein als 2015

Konsumausgaben der Mittelschicht von 2015-
2030, Mrd. Von 2011 PPP*-Dollar

$12.573
Asien Pazifik
$36.631
$6.68\1 Ellér;)z%a +197% Wachstum
2030
N. Amerika 2(1)@332

$6.174

Sub-Sahara Afrika
$1.661

/

Zentral/Studamerika
$3.630

Mittlerer Osten und Nordafrika

Quelle: Fidelity International, Brookings, OECD Development Centre, 2018. *PPP (Purchasing Power Parity) = Kaufkraftparitat
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Dimension 3: Bevolkerungswachstum
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Exponentielles Wachstum der Weltbevélkerung ...

2050
2030 20,7 Mrd.
2015 0,7 Mrd. .
2050
0,7 Mrd.
2030 0,4 Mrd. '

2015 0,4 Mrd. ‘
0,4 Mrd. ‘

2050
2030 0,8 Mrd.
2015 0,7 Mrd. 2050
0.6 Mrd 2030 0,06 Mrd.
’ . 0,05 Mrd.g
2015
0,04 Mrd+@

Nord-Amerika  Sud-Amerika Europa Afrika Asien Ozeanien

Quelle: Fidelity International, United Nations World Population Prospects, 2017 (Beachten: Kreise sind keine Skalierung)
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Exponentielles Wachstum der Weltbevdlkerung wird zu einem
erhdhten Bedarf fuhren

Die effizientere Nutzung von Ressourcen wird von grundlegender Bedeutung sein

Mit einer Weltbevdlkerung von 9,1 Mrd. Menschen bis 2050 brauchen wir:

» Wenn die Weltbevdlkerung bis 2050 9,1 Mrd. Menschen

s“ erreicht, muss sowohl die weltweite Nahrungsproduktion laut
+70% FAO um 70% steigen, als sich auch die

Nahrungsmittelproduktion in den Entwicklungslandern
Nahrungsmittel verdoppeln.

= Die globale Wassernachfrage wird aufgrund der wachsenden
Nachfrage aus dem verarbeitenden Gewerbe (+400%), der
thermischen Stromerzeugung (+140%) und dem privaten
Verbrauch (+130%) voraussichtlich um rund 55% steigen.

= Die Weltwirtschaft wird im Jahr 2050 voraussichtlich
m +80cy viermal so grol3 sein wie heute. Ohne neue politische
0 Eingriffe gehen Prognosen von einem 80% ho6heren

Energie Energiebedarf aus.

Quelle: National intelligence Council: Global Trends: Alternative Worlds, 2012, OECD, 2012, Population Institute, Forbes, 2018.
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VON NICHT GENUG BIS ZU VIEL, DIE
" WMWASSERKRISE DER WELT




Wasserknappheit

Mehr Menschen in wasserbelasteten Gebieten

Wasser steht unter Druck HESSEOE RS
Verhéltnis von Entnahme und Angebot im Jahr 2040 (%)

Menschen, die in wasserbelasteten Gebieten leben in Mrd.
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BRIC Rest der Welt OECD L O

Belastungsniveau Gering . Mittel . Stark Unter 10 . 10-20 . 20-40 . 40 - 80 . Uber 80

Quelle: Fidelity International; OECD; World Water Resources Institute | * Prognose. November 2016.
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Wasser — Nicht nur zum Trinken und Waschen da

Beispiel Wasserverbrauch: Schwellenlander, Brasilien durchschnittlich
5.600 Liter Wasser pro Kopf und Tag

Wussten
Sie schon ...?

Paar Schuhe
=&, ™ 8.000 Liter

Auto
144.300 Liter

N

Blatt DIN A4 Papier i Jeans

10 Liter 1.900 Liter
Computer Wie viel Was”ser Baumwoll-T-Shirt
31.500 Liter braucht man fur ...? 2.700 Liter

0 Tasse Kaffee 1 Ei
W 140 Liter '. 200 Liter
Zahne putzen
bei laufendem 15-mindtige
Wa_sser Dusch_e N\ ‘. Sche_ibe Brot A& 1 kg Kase
4 Liter 240 Liter ® 40 Liter BX 5000 Liter
Hande waschen Eernsehen Glas _Bier (250 mI) 1 kg Fleisch
5 Liter 30.000 Liter 75 Liter 15.500 Liter
Quelle: Fidelity International, 30. September 2018. Waterfootprint.org. Uberpriifen Sie Ihren eigenen Wasser-FuRabdruck:
http://waterfootprint.org/en/resources/interactive-tools/personal-water-footprint-calculator/_https://www.watercalculator.org/wfc2/complete/
. ° ™
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http://waterfootprint.org/en/resources/interactive-tools/personal-water-footprint-calculator/ https:/www.watercalculator.org/wfc2/complete/
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http://waterfootprint.org/en/resources/interactive-tools/personal-water-footprint-calculator/ https:/www.watercalculator.org/wfc2/complete/
http://waterfootprint.org/en/resources/interactive-tools/personal-water-footprint-calculator/ https:/www.watercalculator.org/wfc2/complete/
http://waterfootprint.org/en/resources/interactive-tools/personal-water-footprint-calculator/ https:/www.watercalculator.org/wfc2/complete/
http://waterfootprint.org/en/resources/interactive-tools/personal-water-footprint-calculator/ https:/www.watercalculator.org/wfc2/complete/
http://waterfootprint.org/en/resources/interactive-tools/personal-water-footprint-calculator/ https:/www.watercalculator.org/wfc2/complete/
http://waterfootprint.org/en/resources/interactive-tools/personal-water-footprint-calculator/ https:/www.watercalculator.org/wfc2/complete/
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Globale Karte der kommunalen Feststoffabfalle §
Mehr Wohlstand, mehr Mull = Wachstum aus Asien a

Hausmill (kg pro Person und Tag, aktuellste Daten)

Abfall aus China verdreifacht sich bis 2025

= Die Stadte der Welt erzeugen derzeit rund 1,3 Mrd.
Tonnen Hausmilill pro Jahr oder 1,2 kg pro
Stadtbewohner und Tag, von denen fast die Halfte aus
OECD-Landern stammt. Diese Zahl wird bis 2025
voraussichtlich auf 2,2 Mrd. Tonnen oder 1,4 kg

pro Person steigen .({ R N
= Nach Schéatzungen der Weltbank werden die i’ SRl 2 A
i 1"
chinesischen Stadter im Jahr 2025 1,4 Mrd. Tonnen v
wegwerfen, gegenuber heute 520 Mio. Tonnen { .
= Im Gegensatz dazu wird der amerikanische Stadtmulll 3 ' “ py,

von 620 Mio. Tonnen auf 700 Mio. Tonnen steigen

Keine Daten 0,0-0,49 0,5-0,99 1,0-1,49 . 1,5-1,99 . 2,0-2,49 . >2,50

Quelle: Fidelity International, World Bank, The Economist. Juni 2012.
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Abfall = 2050 mehr Plastik als Fische im Meerl §

Abfall

Ein immer grol3er werdender Bedarf, den PlastikmUll besser zu managen

schon ...? 2014 2050

- i .
Kunststoffproduktion 311 Mio. t g]:la 1.124 Mio. t
] 1
" . . - ‘. a ‘
V.erhaltm.s von Plastik zu . 15 ag‘g .._. >1:1
Fischen im Meer? (nach Gewicht) . "
AL g
G
Anteil der Kunststoffproduktion 0 0
am globalen Olverbrauch? 6% '6‘ 20%

Anteil der Kunststoffe am CO,-Budget? 1% 15%

Quelle: Fidelity International; Plastics Europe; ICIS Supply and Demand; Weltweiter Energieausblick der Internationalen Energieagentur (IEA) 2015: ,Global GDP projection 2013 — 2040, assumed to continue
to 2050% Ocean Conservancy und McKinsey Center for Business and Environment: ,Stemming the Tide: Land-based strategies for a plastic-free ocean (2015)%; J. R. Jambeck et al., ,Plastic waste inputs
from land into the ocean®, Science (13. Februar 2015); Weltweiter Energieausblick der IEA 2015: ,New Policies” scenario oil demand projection 2014 — 2040, assumed to continue to 2050“; J. Hopewell

et al.: ,Plastics recycling: Challenges and opportunities”, Philosophical Transactions of the Royal Society B, 2009; IEA ,CO, emissions from fuel combustion (2014)"; Weltweiter Energieausblick der IEA,
Spezialbericht: ,Energy and Climate Change (2015)“; Carbon Tracker Initiative, Unburnable Carbon (2013). * Die Fischbestande werden als konstant angenommen (konservative Annahme). 2 Der gesamte
Olverbrauch dirfte langsamer wachsen (0,5% p.a.) als die Kunststoffproduktion (3,8% bis 2030, dann 3,5% bis 2050). 3 Kohlenstoff aus Plastik beinhaltet Energie, die bei der Produktion verwendet wird, und
Kohlenstoff, der durch Verbrennung und/oder Energiertickgewinnung nach der Verwendung freigesetzt wird. Letzteres basiert auf 14% Verbrennung und/oder Energieriickgewinnung im Jahr 2014 und 20%
im Jahr 2050. CO,-Budget basierend auf dem 2-Grad-Szenario.
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Rechtliche Hinwelise

"Diese Information darf ohne vorherige Erlaubnis weder reproduziert noch verbreitet werden. Fidelity veroffentlicht ausschliefilich
produktbezogene Informationen und gibt keine an den personlichen Verhéltnissen des Kunden ausgerichtete Anlageempfehlungen,
aul3er wenn dies von einer entsprechend ermachtigten Firma in einer formellen Mitteilung mit dem Kunden verlangt wird. Die
Unternehmensgruppe Fidelity International bildet eine weltweit aktive Organisation flir Anlageverwaltung, die in bestimmten Landern
auf3erhalb Nordamerikas Informationen tber Produkte und Dienstleistungen bereitstellt. Diese Kommunikation richtet sich nicht an
Personen innerhalb der Vereinigten Staaten von Amerika und darf nicht von ihnen als Handlungsgrundlage verwendet werden.
Diese Kommunikation ist ausschlie3lich an Personen gerichtet, die in Jurisdiktionen ansassig sind, in denen die betreffenden Fonds
zum offentlichen Vertrieb zugelassen sind oder in denen eine solche Zulassung nicht verlangt ist. Alle angegebenen Produkte und
alle gedufRRerten Meinungen sind, falls keine anderen Quellen genannt werden, die von Fidelity International. Fidelity, Fidelity
International, das Logo Fidelity International und das Symbol F sind eingetragene Warenzeichen von FIL Limited. Verwaltetes
Vermdgen und Ressourcen zum 31/04/2019 sind die der FIL Limited. Die Daten sind nicht gepruft.Als Research Professionals gelten
Mitarbeiter und Wir empfehlen lhnen Anlageentscheidungen nur auf Grund detaillierter Informationen zu fallen. Investitionen sollten
auf Basis des aktuellen Verkaufsprospektes und der wesentlichen Anlegerinformationen getatigt werden. Diese Dokumente, sowie
die aktuellen Jahres- und Halbjahresberichte sind kostenlos erhéltlich bei den berechtigten Vertriebsstellen, beim europaischen
Service-Center in Luxemburg, FIL (Luxembourg) S.A., 2a, rue Albert Borschette, BP 2174, L-1021 Luxemburg sowie bei der
Zahlstelle in Osterreich UniCredit Bank Austria AG, Schottengasse 6-8, 1010 Wien, Osterreich oder tiber www.fidelity.at.Fidelity
Funds “FF” ist eine offenen Investmentgesellschaft (OGAW) luxemburgischen Rechts mit unterschiedlichen Anteilsklassen. ,,
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